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ANFITRION DEL MUNDO

SECRETARIA
DE HACIENDA

Reporte de avance en los Indicadores del Programa Presupuestario
del Poder Ejecutivo con Matrices de Indicadores para Resultados

Ejercicio Fiscal 2023

Trimestre:

Primero

Fecha:

DATOS DEL PROGRAMA

Prograr.na E022. Instituto Morelense de Radio y Televisién Ramo: _04.Oficina_de_la_Gubernatura Depen(.dencla Oficina de la Gubernatura Unidad (es) responsable (s): Instituto Morelense de Radio y Television
presupuestario: o Entidad:
ALINEACION
Plan Estatal de Desarrollo 2019-2024 Programa derivado del PED 2019-2024 Agenda 2030
. A q q . No aplica
Eje estrat 2. Unidad y armonia para las y los morelenses Programa: No aplica
. . : s : Ejes transversales: n
2.2 Determinar las politicas en materia de comunicacién e No aplica Objetivo: |No aplica Meta: No aplica ] No aplica
Objetivo: imagen de las obras o acciones gubernamentales en el Obi
) : estado, para fortalecer la relaciéon con los usuarios de los t
servicios, asi como con organizaciones no gubernamentales. No aplica No aplica
Clasificacion Funcional Actividad Institucional
Finalidad:| 2. Desarrollo social Funcién: 25 . Recreacién, . Cultura y  Otrag ion:|2.4.3 Radio, Television y Editoriales  |2. Asesoria, coordinacion, difusion y apoyo de las actividades del gobernador del estado
‘IManifestaciones Sociales ’ ’ !
RESULTADOS
STVIATORGY
INDICADORES Linea Meta AVANCE ACUMULADO (Verde:
bas anual Progi de metas les 2023
€ nu Al periodo ch e
100-80%
Nivel Objetivos Amarillo:
i Unidad de Tipo -Dimensién-Sentido de )
(FRezien REvEs ) Nombre del indicador Definicién del indicador Método de célculo N ..p.. - T 3er. Cumplimiento del 79+
medida de 2022 2023 | 1ler. Trim | 2do. Trim. ) 4to. Trim | Absoluto Relativo
Trim. 70%
Rojo: Cumplimiento
1LeQos).
Mide la percepcion de la gobernabilidad en
4. Contribuir a garantizar el seis dimensiones: voz y cuentas, estabilidad Estratégico-EficaciaA dent
strategico-tricacia-Ascendente-
Fin estado de derecho y lalindice de gobernabilidad. violencia, efectividad gubernamental, calidad Trienalg
gobernabilidad. regulatoria, estado de derecho y control de la
corrupcion.
La poblacién de Morelos cuenta Cantidad de programas producidos y/o transmitidos’
. . Tasa de variacion de programas|Mide la variacion porcentual de la cantidad de ( ) p_ g . _y_/ .
con programas transmitidos en| ducid . e ducid /o t itid en radio, televisién y plataformas digitales en el afio Estratégico-EficaciaA dent
roducidos ransmitidos en programas roducidos 0 transmitidos en strategico-tficacia-Ascendente-
Propésito radio, television y plataformasp ) y 2 g p P . actual / Cantidad de programas producidos y/o|Porcentaje 8 5644 5756 4.0% 5.0% 5.0% 3.0% 1318 4% Verde
. radio, television y plataformas|radio, television y plataformas digitales en el . ) L, Anual
digitales de corte cultural,| N i N transmitidos en radio, television y plataformas
R R B digitales. afo actual con relacidn al afio anterior. . ~ A
educativo e informativo. digitales en el afio anterior)-1)*100
(Numero de programas de corte educativo, cultural e|
. Porcentaje  de programas| . . informativos transmitidos y/o producidos en radio,
Programas culturales, educativos, 5 Mide el nimero de programas transmitidos; . o B
e informativos transmitidos y/o o SNEHEs N /o producidos de corte educativo, cultural e; I ) v DS cgiEs /imee e Gestion-Eficacia-Ascendente:
Componente 1 . N . ,,y informativos transmitidos y/oY > . ~, ! programas de corte educativo, cultural e|Porcentaje ) 4428 4516 100.0% 100.0% | 100.0% | 100.0% 851 77% Amarillo
producidos en radio, television y| ) ) ., linformativos con relacién a los programas. ) . . . Trimestral
L producidos en radio, television ) informativos transmitidos y/o producidos en radio,
plataformas digitales. . requeridos. L, . )
y plataformas digitales. television y plataformas digitales requeridos y/o
solicitados) *100
. (Numero de transmisiones de programas de corte
o, Porcentaje  de programas| . . - . . . . feis
Transmision de  programas educativos culturales o Mide el nimero de programas transmitidos de|educativo, cultural e informativos en radio, television
educativos, culturales ! corte educativo, cultural e informativos con lataformas digitales /Numero de transmisiones Gestion-Eficacia-Ascendente-
Actividad 1.3 € 0% ! ~ ®linformativos  en  radio,| <" " cony p 8 / : Porcentaje ° 4428 | 4516 | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 2971 100% Verde
informativos en radio, television celevision ataformas relacién al nimero de programas requeridoside programas de corte educativo, cultural e Trimestral
y plataformas digitales. . y( R P y/o solicitados. informativos en radio, television y plataformas
digitales transmitidas. L K -
digitales requeridos y/ solicitados) *100




SEVIATORG

INDICADORES Linea | Meta AVANCE ACUMULADO (Verde:
base anval Prog de metas les 2023 "
u Al periodo au BGE]
100-80%
Nivel Objetivos Amarill
ivel marillo:
i Unidad de Tipo -Dimensién-Sentido de
(e RETE ) Nombre del indicador Definicién del indicador Método de calculo N J.p” ) L 3er. Cumplimiento del 79-
medida de 2022 2023 | 1ler. Trim | 2do. Trim. ¥ 4to. Trim | Absoluto Relativo
Trim. 70%
Rojo: Cumplimiento
(AR
Porcentaje  de  programas (Ndmero de producciones de programas de corte|
Produccion de programas| educativos, culturales e|Mide el numero de programas de corteleducativo, cultural e informativos en radio, television
educativos, culturales e|informativos en radio,|educativo, cultural e informativos realizados| lataformas digitales /Nimero de producciones; Gestion-Eficacia-Ascendente-
Actividad 1.2 € ’ ! ma B ° racosty P 8 / e P Porcentaje ° 3262 | 3327 | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 789 97% Verde
infor en radio, television y plataformas|con relaciéon al ndmero de produccioneside programas de corte educativo cultural e Trimestral
y plataformas digitales. digitales poblacion y|requeridas y/o solicitadas. informativos en radio, television y plataformas
dependencias producidos. digitales requeridos y/o solicitados) *100
(Namero de solicitudes atendidas para la transmision
» . Porcentaje de solicitudes paral . . . o produccién de programas de corte educativo,
Atencion de solicitudes para L L, Mide el nimero de solicitudes atendidas para . . L R
L, . produccion y/o transmisién de L, L, cultural e informativos transmitidos y/o producidos|
produccién o transmision de ducati la transmisién y/o produccién de programas| dio, televisis ataf digitales /Nu Gestion-Eficacia-A dent
rogramas educativos, ; . N en radio, televisién y plataformas digitales /Nimero X estion-Eficacia-Ascendente-
Actividad 1.1 prog i I les| 8! . ) de corte educativo, cultural e informativos con o M p‘ 8 _ Porcentaje ) 350 357 100.0% 100.0% | 100.0% | 100.0% 105 100% Verde
) ) _|culturales e informativos en ., - de solicitudes requeridas para transmision y/o| Trimestral
e informativos en radio,) R relacion a las solicitudes presentadas L, N
. . radio, televisién y plataformas e produccién de programas de corte educativo,
television y plataformas digitales.| | ) requisitadas. . . - .
digitales atendidas. cultural e informativos transmitidos y producidos en
radio, television y plataformas digitales ) *100
(Namero de programas transmitidos y/o producidos|
. P Porcentaje de  campaiias,| . . . , de camparias, capsulas informativas y spots para
C: ) ) . Mide el ndmero campafias, capsulas N s L
N capsulas informativas y spots| ) . radio, television vy plataformas digitales que
y spots para radio, television vy N L, informativas y spots, transmitidos y/o|. N N
Jataf digital para radio, television | ducid di P informen acerca de las acciones de gobierno en el Gestion-Eficacia-A dent
lataformas igitales ue roducidos ara  radio, television . . . X estion-Eficacia-Ascendente-
Componente 2 p B R o plataformas  digitales  que p p ) Y afio 2022/Namero de programas transmitidos y/o|Porcentaje ) 440 448 100.0% 100.0% | 100.0% | 100.0% 96 87% Verde
informen acerca de las acciones, . plataformas digitales que informen acerca de| R . . . . Trimestral
) ) informen acerca de las acciones X . . producidos de campafias, cdpsulas informativas |
de gobierno producidas y/o| ) R las acciones de gobierno con relacién a las ) L .
. de gobierno producidas y/o . . spots para radio, television y plataformas digitales
transmitidas. . requeridas y/o solicitadas. ) ) .
transmitidas. que informen acerca de las acciones de gobierno con
la relacién a las requeridas y/o solicitadas) *100
. . (Numero de transmisiones de campafias,’
Porcentaje  de  campafias,| . . - ) . . . "
) N . . . Mide el numero de  transmisiones|capsulas informativas y spots para radio, television y
Transmision ~ de  campafias,|capsulas informativas y spots ~ . ) . L )
. . . L | de campaiias, capsulas informativas y|plataformas digitales que informen acerca de las|
capsulas informativas y  spots | transmitidos para radio, " dio, televisis Iataf . d bi /NG de t L Gestion-Eficacia-A: dent
spots para radio, television ataformas|acciones de gobierno /Nimero de transmisiones X estion-Eficacia-Ascendente-
Actividad 2.3 para radio, television y plaformas| television y plataformas| p P ) v P . . 8 , 3 . Porcentaje ) 33504 34174 | 100.0% 100.0% | 100.0% | 100.0% 17516 100% Verde
L N o i digitales que informen acerca de las acciones|de campafias, capsulasinformativas y spots para Trimestral
digitales que informen acerca de|digitales que informen acerca ) . ) ) . -
) . ) ) de gobierno con relacion al nimero de| radio, television y plataformas digitales que|
las acciones de gobierno. de las acciones de gobierno . . - . . .
N itid transmisiones requeridas y/o solicitadas. informen acerca de las acciones de gobierno
ransmitidas.
requeridas y/o solicitadas) *100




SEVIAFURU
INDICADORES Linea Meta AVANCE ACUMULADO (Verde:
base anval Prog ién de metas 2023 o
Al periodo Cur del
e 100-80%
Tl Objetivos Amarill
ivel marillo:
i Unidad de Tipo -Dimensién-Sentido de
(emmen REE ) Nombre del indicador Definicién del indicador Método de calculo N J.p. . . T 3er. Cumplimiento del 794
medida -F de 2022 2023 | 1ler. Trim | 2do. Trim. X 4to. Trim | Absoluto Relativo
Trim. 70%
Rojo: Cumplimiento
1 6Q0z),
(Ndmero de producciones de campapias,
L, . |Porcentaje  de campafias,| Mide el ndmero de producciones| capsulas informativas y spots para radio, television
Produccién de campaifias,| R . N . N . L N
. . . capsulas informativas y spots|de campaiias, capsulas informativas ylplataformas digitales que informen acerca de las
capsulas informativas y spots para ducid dio, televisio N dio,  televisis ataf . d bi NG d ducci Gestion-Eficacia-Ascendent
roducidos en radio, televisién|spots para radio, television ataformas|acciones de gobierno /Numero de producciones X estion-Eficacia-Ascendente-
Actividad 2.2 radio, television y plataformas|” o pots p : v plataformasta de gob ! > ce P Porcentaje ° 366 | 373 | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 109 100% Verde
o . y plataformas digitales que|digitales que informen acerca de las acc campafias, capsulas informativas y spots para Trimestral
digitales que informen acerca de|. . . . . . . .
. . informen acerca de las acciones|de gobierno en relacién a las producciones def radio, television y plataformas digitales que|
las acciones de gobierno. . N . - . " .
de gobierno. campafias requeridas y/o solicitadas. informen acerca de las acciones de gobierno
requeridas y/o solicitadas) *100
. - (Ndmero de solicitudes atendidas para transmision
L, . Porcentaje de solicitudes| L. o ‘ . .
Atencién a solicitudes para la ) L . . . . y/o produccién de campafias, capsulas informativas y
o L, atendidas para la transmision|Mide el nimero de solicitudes atendidas para . o, .
transmisién y/o produccién de L, ~ L, ) ___|spots para radio, television y plataformas digitales|
N . ) . y/o produccién de campafias,|transmisién y/o produccién de campafias, R R
campaiias, cdpsulas informativasy| ", \as inf " telcépsulas inf i " di que informen acerca de las acciones de Gestion-Eficacia-A: dent
capsulas informativas spots|capsulas informativas spots para  radio,| © | - . ) estion-Eficacia-Ascendente-
Actividad 2.1 spots para radio, televisién | P X v P P o V- ; POts p ) gobierno/Numero de solicitudes requeridas para|Porcentaje ) 330 336 100.0% 100.0% | 100.0% | 100.0% 79 96% Verde
o para radio, television  y|television y plataformas digitales que informen L, L . Trimestral
plataformas digitales que| - . . ., |transmision y/o produccién de campafias,’
N R plataformas digitales que|acerca de las acciones de gobierno en relacion| , N B . "
informen acerca de las acciones) . o . capsulas informativas y spots para radio, television y,
. informen acerca de las acciones|a las solicitudes requeridas. . N
de gobierno. ) plataformas digitales que informen acerca de las|
de gobierno. ) i
acciones de gobierno ) ¥100
PRESUPUESTO (Miles de pesos)
COMPONENTES DEL PRESUPUESTO DEVENGADO AL TRIMESTRE DE CIERRE
Gasto corriente y social Gasto corriente y social
Modalidad del Devengado
Ingresos Propios Estatal Federal Total Ingresos Propios Estatal Federal B Porcentaje
presupuesto total
PRESUPUESTO
AUTORIZADO 550.00 38,239.00 38,789.0 17.0 6,902.0 6,919.0 17.8%
PRESUPUESTO
MODIFICADO - o 0.0%
Inversién Inversion
Modalidad del R Bamol3 Ingresos Hamalis . Devengado .
Ingresos Propios Estatal Otros Prog. Fed. Total N Estatal Otros Prog. F Porcentaje
presupuesto Propios total
Fondo: Fondo:
PRESUPUESTO
AUTORIZADO - = 0.0%
PRESUPUESTO
MODIFICADO - = 0.0%
Gasto autorizado total Gasto Devengado total
. . L. 38,789.0 N N L. 6,919.0 17.8%
(Gasto corriente + inversion). (Gasto corriente + inversién)

Justificacion de la diferencia de

con resp

a las metas programadas, cuando no se cumplié la meta o cuando se superd considerablemente.




